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København, den 25 februar, 2010
{0>Henkel expects noticeable earnings improvement in 2010<}0{>Henkel forventer mærkbare forbedringer i indtjenesten i 2010<0}
{0>Henkel reports better-than-expected 2009 results<}0{>Henkels 2009-resultater bedre end forventede<0}
· {0>Laundry & Home Care has substantially higher earnings<}0{>Vaske- og rengøringsprodukter har væsentligt højere indtjeninger<0}
· {0>Cosmetics/Toiletries continues very successful performance<}0{>Kosmetik og toiletartikler fortsætter meget vellykkede resultater<0} 
· {0>Adhesive Technologies shows strong recovery throughout the year<}0{>Klæbemiddelteknologierne viser stærk fremgang gennem året<0}
· {0>Adjusted return on sales in Q4/2009 is 12.4 percent<}0{>Justerede udbytte af salget i 4. kvartal 2009 er 12,4 procent<0}
· {0>Net debt reduced by 1 billion euros<}0{>Nettogælden er reduceret med 1 milliard euro<0}
· {0>Proposed dividends kept at prior-year levels<}0{>Foreslåede dividender holdes på tidligere års niveau<0}
{0>Henkel anticipates the current financial year will bring a noticeable improvement to its results.<}0{>Henkel forudser, at det nuværende regnskabsår vil medføre en mærkbar forbedring af resultaterne.<0} {0>While regarding the recovery of the real economy and the financial markets as still fragile, the company expects that its organic sales growth, i.e. growth adjusted for foreign exchange and acquisitions/ divestments, will outperform that of its relevant markets.<}0{>Mens fremgangen i den reelle økonomi og de finansielle markeder stadig anses for skrøbelig, forventer selskabet, at dets organiske salgsvækst, dvs. vækst justeret for fremmed valuta og opkøb/afhændelser, vil overgå dets relevante markeders.<0}
{0>“For Henkel – and the world economy as a whole – 2009 will go down as a challenging year.<}0{>"For Henkel – og markedsøkonomien som helhed – vil 2009 blive husket som et udfordrende år.<0} {0>Nevertheless, we have made good progress towards achieving our 2012 financial targets as proven by our outstanding results in the fourth quarter of 2009,” said Kasper Rorsted, Chairman of the Henkel Management Board.<}0{>Ikke desto mindre har vi gjort gode fremskridt i retning af at nå vores økonomiske mål for 2012 som det ses af vores fremragende resultat i fjerde kvartal af 2009", sagde Kasper Rorsted, formand for Henkels bestyrelse.<0} {0>“Our Laundry & Home Care and Cosmetics/Toiletries businesses have expanded their market positions and further increased their profitability.<}0{>"Vores forretningsområder for vask og rengøring, kosmetik og toiletartikler har udbygget deres markedspositioner og yderligere øget deres lønsomhed.<0} {0>In the course of the year, our Adhesive Technologies business has rebounded well from the effects of the economic crisis.”<}0{>I løbet af året er vores klæbemiddelteknologiske virksomhed kommet sig godt oven på følgerne af den økonomiske krise".<0} {0>Rorsted continued:<}0{>Rorsted fortsatte:<0} {0>“Our results reflect the tireless efforts to adapt our structures and reduce our costs.<}0{>"Vores resultater afspejler vores utrættelige indsats for at tilpasse vores strukturer og reducere vores omkostninger.<0} {0>We have shown that, even in adverse market conditions, we can act quickly and decisively.<}0{>Vi har vist, at selv under ugunstige markedsbetingelser er vi i stand til at handle hurtigt og beslutsomt.<0} {0>Once again, our strong brands have also made an appreciably contribution to the good performance:<}0{>Desuden har vores gode mærker endnu en gang ydet et betydeligt bidrag til det gode resultat:<0} {0>our new brand Syoss for example was the most successful launch in the hair care sector in 2009. We have put ourselves in a strong position and expect to improve noticeably our results in the current financial year.”<}0{>for eksempel var vores mærke Syoss den mest succesrige lancering i hårsektoren i 2009. Vi har bragt os i en stærk position og forventer at forbedre vores resultater mærkbart i det kommende regnskabsår.<0}
{0>For more information about the 2009 results, please go to:<}0{>Flere informationer om resultaterne for 2009 kan ses på:<0} 

http://www.henkel.com/ir
Henkel er en global virksomhed med markedsledende varemærker som Schwarzkopf, Limelite, Loctite og Pattex. Henkel har aktiviteter inden for tre forretningsområder: husholdningsprodukter, kosmetik og toiletartikler samt lim, tætning og overfladebehandling. Henkel har flere end 52.000 medarbejdere og er en "Fortune 500"-virksomhed. I løbet af 2009 havde Henkel-koncernen en omsætning på 13,57 milliarder euro og et overskud på 1,364 milliarder euro. Henkel har aktiviteter i 125 lande og er noteret på Frankfurt-børsen. Henkel Norden har omkring 460 medarbejdere i de fire nordiske lande og omsatte for 179,8 millioner euro i løbet af 2009. 
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