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København, den 25 februar,2010
Stærkt resultat for Henkel Norden 2009 
På trods af lavkonjunkturen og vigende efterspørgsel på mange markeder blev 2009 et godt år for Henkel Norden. Når der justeres for valutaeffekter fastholdt Henkel samme salg som det foregående år. Virksomhedens forbrugerdivisioner for hår, personlig hygiejne, rengøring og lim opviste fortsat positive resultater. Henkel Nordens industridivisioner for lim og overfladebehandling påvirkedes negativt af den vigende efterspørgsel på markedet, men har på trods heraf udviklet sig bedre end forventet. "Den ene halvdel af vores virksomhed er rettet mod forbugere, den anden mod industrikunder. Vores unikke forretningsmodel har vist sin styrke gennem årene. Når det går lidt dårligere for den ene del, opvejes det ikke sjældent af et positivt resultat for den anden del", siger Campbell Peacock, VD i Henkel Norden. 
Det er først og fremmest Henkel Nordens forretningsområde for kosmetik, hygiejneprodukter og husholdningsprodukter, som har klaret sig rigtig godt i 2009. Henkel har satset sig ud af lavkonjunkturen ved at lancere flere nye produkter end tidligere samt udbygge produktionen og kundegrundlaget. Segmentet for hårfarve under varemærket Schwarzkopf går fortsat særdeles godt i hele Norden. Positionen på hårplejemarkedet i Sverige er styrket betragteligt, og inden for segmentet shampoo har Henkel nu en markedsandel på næsten 16 % med varemærkerne SYOSS, Barnängen og GLISS. 

På trods af et svagt marked og et vigende salg lykkedes det for Henkels forretningsområde for lim, tætning og overfladebehandling at overgå markedets forventninger. Henkel er førende på de nordiske markeder med stærke varemærker som Loctite, Plastic Padding og Teroson. Forretningsdivisionen for konsumentlim og ”Gør-det-selv-folk” udviste en stærk udvikling i 2009, ikke mindst med lanceringen af varemærket PATTEX og et helt nyt koncept ”lim i stedet for at bore”. Med henblik på at styrke konkurrenceevnen blev der i løbet af året gennemført en global omorganisering for bedre at kunne tilgodese kundernes forskellige behov. 

Henkel er en global virksomhed med markedsledende varemærker som Schwarzkopf, Limelite, Loctite og Pattex. Henkel har aktiviteter inden for tre forretningsområder: husholdningsprodukter, kosmetik og toiletartikler samt lim, tætning og overfladebehandling. Henkel har flere end 52.000 medarbejdere og er en "Fortune 500"-virksomhed. I løbet af 2009 havde Henkel-koncernen en omsætning på 13,57 milliarder euro og et overskud på 1,364 milliarder euro. Henkel har aktiviteter i 125 lande og er noteret på Frankfurt-børsen. Henkel Norden har omkring 460 medarbejdere i de fire nordiske lande og omsatte for 179,8 millioner euro i løbet af 2009. 
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